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[报告说明] 

    博思数据研究中心发布的《2011年海外运营商家庭行业发展分析及市场调研报告》。首先

介绍了海外运营商家庭行业相关概述、海外运营商家庭产业运行环境等，接着分析了海外运

营商家庭行业的现状，然后介绍了海外运营商家庭行业竞争格局。随后，报告对海外运营商

家庭行业做了重点企业经营状况分析，最后分析了海外运营商家庭产业发展前景与投资预测

。您若想对海外运营商家庭产业有个系统的了解或者想投资海外运营商家庭行业，本报告是

您不可或缺的重要工具。

[摘要] 

    国内几大运营商全部实现全业务运营，家庭用户成为竞相争夺的对象，市场前景广阔。在

新的形势下，加强海外主流运营商家庭市场发展的标杆研究具有重要意义。 

    本报告在深入分析家庭客户市场需求及特征的基础上，精心选取了韩国电信SKT、英国电

信BT及日本几家运营商在家庭市场发展方面的做法进行标杆研究，以期能为国内运营商在家

庭市场产品开发和推广方面提供借鉴。 
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分了解产品市场、原材料供应、销售方式、市场供需、有效客户、潜在客户等详实信息，为

研究竞争对手的市场定位，产品特征、产品定价、营销模式、销售网络和企业发展提供了科

学决策依据。 
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